JUSTIFICACION DEL GRADO EN COMERCIO

Interés académico, cientifico o profesional del mismo

- Justificacion del nombre elegido para el Grado

La eleccion del Grado en Comercio es consecuencia de un analisis de las necesidades
del mercado laboral, las titulaciones que se imparten en otros paises y la opinidon de los
empresarios e instituciones que han colaborado en el desarrollo del mismo. Las
Escuelas Universitarias de Estudios Empresariales hemos manejado diversos nombres
para este grado, como Gestiéon Comercial, Gestion de Negocios, etc., que podian ser
igualmente validos, pero en la Universidad de Vigo se decidié optar por el nombre de
Comercio por cinco circunstancias fundamentalmente:

1. Esta titulacion existe en muchos paises, no sdlo europeos sino también de fuera
de Europa, con unos contenidos muy similares a los que proponemos. Asi,
nuestros Graduados en Comercio cuando busquen empleo fuera de Espafia, se
encontrardn con que los empresarios del pais correspondiente conocen el
titulo y, por tanto, serdn conscientes de los conocimientos, competencias y
habilidades que han adquirido en sus estudios, incrementando de esta forma
las probabilidades de encontrar empleo de nuestros alumnos.

2. Los organismos e instituciones que han colaborado en el desarrollo de este plan
de estudios valoran positivamente la eleccion del Grado de Comercio, porque
las empresas del sector de la distribucién comercial venian reclamando desde
hace tiempo unos estudios universitarios centrados en una actividad tan
importante para la economia del cualquier pais y tan compleja como es el
Comercio. Las empresas industriales consideran que las actividades de
comercializar, distribuir, y administrar se engloban perfectamente bajo la
denominacion de Comercio.

3. Esta denominacidn recoge la tradicion de las Escuelas de Comercio, origen de
las actuales Escuelas Universitarias de Estudios Empresariales. Concretamente,
la Escuela de Vigo se fundé en 1920. Las titulaciones de Comercio
desaparecieron del sistema formativo espafiol al integrarse estas escuelas en la
Universidad. La actualizacidon de estos estudios en su momento podia haber
sido muy positiva para el sistema universitario espafiol, como ha ocurrido en
Francia y en otros paises de nuestro entorno. También hubiera sido importante
para el mercado laboral que precisa de profesionales competitivos en este
campo.

4. El Grado en Comercio ya se oferta en dos universidades publicas espafiolas.
Unificar nombres en titulaciones similares es positivo porque ayuda a orientar a
los estudiantes y a las empresas sobre los contenidos, habilidades y



competencias que pueden desarrollar cursando este grado. También facilita la
movilidad de los alumnos a escala nacional e internacional.

5. Existe una mocion del Senado de Espafia instando al Gobierno a poner en
marcha la titulacion de Grado en Comercio (ver
http://www.senado.es/legis8/expedientes/661/impresion /661000328.html, n2
de expediente 661/000328).

- Justificacion Académica

La actividad comercial es uno de los campos de la Economia que ha evolucionado con
mayor rapidez, adquiriendo un elevado grado de desarrollo y complejidad como
consecuencia, en buena medida, de la incorporacién de las nuevas tecnologias y de la
globalizacion de los mercados con una competencia cada vez mas fuerte.

La creciente relevancia de la actividad comercial exige, cada vez mas, la presencia de
personas que se dediquen al desarrollo de estas funciones con capacidad para
desempeiiar las tareas especificas de esta area de negocio. Estos profesionales
necesitan estar dotados de competencias y habilidades especificas, muy diferentes de
las requeridas en otros ambitos de la empresa. Por ello, la Universidad debe disponer
de unas ensefianzas dirigidas a la formacién de profesionales preparados para
desempeiiar las funciones propias de ésta.

La Red creada para el desarrollo del Grado en Comercio, constituida por todas las
Escuelas Universitarias de Estudios Empresariales (EUEE) de Espafia, considera
necesaria una remodelacion de las ensefianzas que hasta ahora ha impartido la
Universidad en este ambito, en el que se observan importantes carencias. En los
futuros estudios de Comercio se incidira de forma mas intensa en el conocimiento de
materias vinculadas a la gestion comercial, apoyado en el conocimiento de materias
instrumentales que hoy son imprescindibles en el mundo de la empresa. Estos
conocimientos se impartiran desde un punto de vista muy practico, buscando formar
profesionales utiles para el mercado laboral, algo que desde siempre ha caracterizado
a las EUEE.

La Red de EUEE espafiolas, antes de fijar su contenido, ha estudiado con detalle los
estudios de Comercio que se imparten en varios paises en los que este tipo de carreras
tiene gran aceptacion entre el alumnado y entre las empresas porque proporcionan
profesionales altamente cualificados y valorados. Es mas, en el proceso de elaboracién
del plan de estudios del futuro Grado en Comercio, han participado tanto Escuelas
Superiores de Comercio francesas como Universidades portuguesas en las que se
imparten estos estudios, ofreciendo su valiosa experiencia.



Gracias al amplio proceso de consultas externas realizado por las EUEE de toda Espafia
para la elaboracion de este plan de estudios, ha sido posible comprobar la necesidad
que existe en el mercado laboral espafol de este tipo de profesionales, que no esta
cubierta en absoluto por las titulaciones que en estos momentos se estan impartiendo
en las universidades publicas espafolas. Para la elaboracion del grado que aqui
presentamos, se han realizado consultas a agentes externos tanto de la actividad
econdmica publica como privada.

La Universidad Publica no puede permanecer ajena a una titulacion como Comercio
que es demandada con insistencia por el mercado laboral y por organismos e
instituciones publicas y privadas. A todo ello debemos anadir que la formacion en este
campo ha sido atendida hasta ahora por centros privados (Escuelas de Negocios) o
instituciones publicas no universitarias, con notable éxito.

A todo lo anterior, podemos afadir otros cuatro aspectos que abundan todavia mas en
el interés académico del titulo:

En primer lugar, existen antecedentes, dentro del marco general de la ensefianza
espafiola, que identifican el Comercio como un ambito especifico y en algun caso lo
diferencia de forma explicita de la Administracion de Empresas. El Real Decreto
1834/2008 de 8 de noviembre BOE de 28 del 11 del 2008 (asi como en su antecedente
de 1994) que clasifica las categorias de las tipologias de profesores de ensefianzas
secundarias, diferenciando: Administracion de Empresas y Organizacion y Gestion
Comercial.

En las ensefianzas de Formacion Profesional, estructuradas en funcion del Catdlogo
Nacional de Familias Profesionales recogida en la Ley Organica 5/2002 de 19 de junio
de BOE 20 de junio de 2002, aparecen dos familias diferenciadas, aportandole entidad
propia a cada una de ellas: Administracion y Gestion y Comercio y Marketing.

El desarrollo de cada una de ellas ha originado un conjunto de titulos de formacion
profesional de grado medio y superior diferentes.

Este hecho ofrece una idea clara de como la Administracion del Estado esta
incorporando la disciplina objeto del Grado que aqui se propone de forma diferenciada
de otras disciplinas como la Direccién y la Administraciéon de Empresas.

En segundo lugar, el interés académico se pone igualmente de manifiesto en la amplia
tradicion académica de esta disciplina relatada, en su aspecto historico, en la
introduccion a este apartado, y suficientemente contrastada por centros de formacién
privados nacionales con larga andadura en la formacién de la misma, entre los que
podemos citar: la Escuela Superior de Investigacion Comercial que desde 1965 ofrece
un Grado de cuatro afios de duracién denominado “Marketing y Gestién Comercial”; o
la Escuela Superior de Comercio y Distribucion de Tarrasa creada en el afio 2000 y que,
desde esa fecha, ofrece el Grado en Direccion Comercial y Distribucion. No obstante,
en ambos casos se trata de titulaciones con una cierta proximidad pero que, como su
propia denominacién indica, no son titulos de “Comercio”.



En tercer lugar, existe una amplia bibliografia que pone de manifiesto el elevado
desarrollo académico de las materias que conforman la funcién comercial de las
organizaciones y el gran volumen de conocimientos que se ha ido creando y que sigue
su evolucion en los momentos actuales. Los fondos bibliograficos de la biblioteca de la
propia Universidad de Vigo nos proporciona 4.129 referencias con la palabra
“Comercio” ,743 referencias con la palabra “Organizacién de Empresas” 2.956 con
“Contabilidad”, 2.609 con “Finanzas" En cuarto lugar, su adecuado encaje dentro del
mapa de titulaciones del Sistema Universitario de Galicia y de la Universidad de Vigo. El
Grado en Comercio es necesario porque esta asociado a conocimientos, habilidades y
actividades profesionales no contempladas en los titulos existentes en la actualidad.

Otros grados préximos no incluyen una buena parte de los contenidos en el Grado que
se propone. Se pueden citar, a modo de ejemplo, los siguientes:

_ Sociologia del Consumo

_ Fundamentos de Marketing

_ Informatica Aplicada a la Gestiéon Comercial

_ldioma Comercial (inglés, francés y aleman)

_ Gestion de Aprovisionamientos y Distribucion Comercial

_ Gestion del Comercio Exterior

_ Marketing Internacional

_ Marketing Estratégico

_ ldioma para la negociacion intercultural (inglés, francés, aleman)
_ Muestreo aplicado a la Investigacion de Mercados

_ ldioma para la Comunicacién Internacional (inglés, francés y aleman)
_ Planificacion de Recursos de Informacion Integrados

_ Creacion de Empresas Comerciales

_ Investigacion de Mercados

_ Gestion de Riesgos Financieros y Comerciales

_ Habilidades Personales, directivas y comerciales

_ Técnicas de Investigacidn social

_ Estrategia empresarial y gestion de ayudas

_ Comercio Electrénico: Elementos informaticos

Estos contenidos desarrollaran competencias que tienen como objetivo una pluralidad
de habilidades necesarias en una actividad profesional de amplio desarrollo y
tradicion. Aunque son muchas estas habilidades, citamos a modo de ejemplo:
habilidad de gestion de empresas comerciales; de comunicacién en entornos
internacionales en su propia lengua o en lenguas extranjeras; de negociacién en la
lengua propia o en otras lenguas; de dirigir equipos interdisciplinares y de ventas; para
gestionar bases de datos en general y de clientes en particular; para captar, fidelizar y
retener clientes de forma sostenible para la empresa.



Consecuencia de lo anteriormente expuesto, el Grado en Comercio de la Universidad
de Vigo ofrece una ensefianza publica universitaria centrada en la funcion comercial de
organismos e instituciones.

- Interés Cientifico

El objetivo del estudio cientifico y analitico de la actividad comercial es ofrecer unos
principios que permitan interpretar y explicar determinados fendmenos que acontecen
tanto en el dmbito general de la macroeconomia como en el dmbito microeconémico,
donde se estudian las funcién comercial dentro de la actividad de organismos e
instituciones, por tanto, nos encontramos dentro del campo de las ciencias vinculadas
a los negocios.

El comercio, como disciplina cientifica, tiene un marcado caracter multidisciplinar, ya
que se alimenta de numerosas fuentes del conocimiento como la Economia, la
Sociologia, las Matematicas, la Estadistica, la Economia de la Empresa, el Marketing, la
Contabilidad, las Finanzas, la Comunicacion, la Informatica y otras TIC, ademas de los
Idiomas necesarios para la comunicacion. Ello es asi porque el proceso productivo
exige un analisis de la asignacion de los medios de produccidn para conseguir la mayor
eficiencia y un tratamiento de los costes, la asignacidén de la financiacién necesaria,
saber dar salida al producto mediante un estudio de los diferentes mercados. El
conocimiento de la organizacion, la administracién, la negociacién, la prevision y la
investigacion comerciales, la legislacion, las relaciones fabricante-distribuidor, los
mercados exteriores y las técnicas de comercio exterior, son materias que precisan de
un conocimiento cientifico propio y, por tanto, desgajado del ambito de la economia
general y de la gestion de la empresa en particular.

Desde el punto de vista del mercado doméstico, la actividad comercial necesita que
sus funciones sean coordinadas para lograr un mejor y mayor desarrollo. No podemos
olvidar que el tejido industrial espafol se caracteriza por la reducida dimension de las
empresas, con un tamafo medio de 12 trabajadores en mas del 99% de las mismas. La
generacién de rendimientos crecientes de escala, no sélo mediante la consecucién de
una mayor dimensidon empresarial media, sino también mediante la generacion de
economias externas de base territorial, constituye uno de los principales retos de la
actual politica industrial. Las actuaciones del Ministerio de Industria, Turismo y
Comercio dirigidas a las PYMEs se orientan a la consecucion de un triple objetivo:
mejorar su competitividad, favorecer la creacidon de empleo y propiciar un incremento
de la riqueza nacional (Ministerio de Industria, Comercio y Turismo, 2006).

Ademas, el comercio internacional es considerado como el motor de crecimiento de la
economia espaiola. Se produce una relacién dinamica entre crecimiento y apertura de
las economias hacia el exterior. Dentro de la Ciencia Econdmica los problemas que se
presentan obligan a considerar un numero mas amplio de variables, por ello en la
titulacidon se ponen las bases de conocimiento para el Comercio Internacional que es
objeto de estudio mas en profundidad en un Master en Comercio Internacional que se
imparte en el Centro desde el curso 2008-09.



Como consecuencia de lo anteriormente planteado, se constata la necesidad y la
oportunidad de ofrecer un Grado en Comercio que satisfaga las crecientes necesidades
de profesionales cualificados en este ambito.

Interés Profesional

El comercio, desde el punto de vista profesional, es una funcién relevante de la
actividad de los negocios que abarca un campo muy amplio, delimitado por las
principales figuras profesionales y en respuesta a los perfiles profesionales propios del
titulo. Por otra parte, como actividad dentro de la economia de un pais, el comercio
precisa profesionales expertos, capaces de estudiar, analizar y tomar decisiones para el
correcto desarrollo de la actividad comercial.

Para delimitar el interés profesional de Grado en Comercio hemos recabado las
opiniones de asesores y profesionales del ambito de los negocios, organismos e
instituciones publicos y privados para conocer sus opiniones relativas al perfil
profesional en relacién con estas ensefianzas. También se ha requerido informacién
sobre la organizacién y las ensefianzas de Comercio en paises de nuestro entorno que
integraran el Espacio Europeo de Educacién Superior.

El objetivo es adaptar la estructura de las ensefanzas del Grado de Comercio a los
perfiles profesionales propios de los futuros graduados. Por ello, parece conveniente
fijar primero los criterios que rigen la elaboracion del contenido de las ensenanzas v,
después, delimitar los diversos campos de conocimiento que inciden en la debida
formacion profesional de los graduados.

La amplitud de sectores comerciales aconseja diferenciar las practicas comerciales de
las figuras profesionales, para asi evitar una posible confusién, dadas las
interrelaciones entre unas y otras. En otros términos, la diferenciacién citada
corresponderia con una segmentacion horizontal en el caso de las practicas
comerciales y una segmentacion vertical al tratar de las figuras profesionales.

La variedad de practicas comerciales exige por un lado, realizacidn, entre otros, de la
planificacion y gestidon comercial, la gestion del comercio exterior, la gestion de
aprovisionamientos y distribucién, la direccidon de equipos de ventas, la investigacion
de mercados, contratos laborales. Es preciso desglosar estas actividades en forma
sistematizada para imputarlas después a las competencias a las que se refieren los
objetivos de la titulacion, asi como a los perfiles profesionales.

En cuanto al comercio exterior, conviene hacer una referencia diferenciada sobre el
mismo, como un subsector del comercio, por la importancia que tiene para el conjunto
de la Economia. En este subsector las actividades son también muy diversas y, a modo
de ejemplo mencionar: Marketing internacional, logistica y transporte internacional,
gestion de las operaciones del comercio exterior, arbitraje en las operaciones del
comercio internacional.



En cuanto a los diversos puestos a desempeiiar a tenor de las actividades acabadas de
recoger, es decir, lo que seria una segmentacioén de tipo vertical, es légico que se
desarrolle a diferentes niveles en el marco de los organismos e instituciones publicos y
privados, siendo diferentes competencias y los conocimientos requeridos. De ahi el
interés de estos estudios de Grado en Comercio que se complementan con la oferta
actual de un Master en Comercio Internacional que se imparte en la propia Escuela
Universitaria de Estudios Empresariales de Vigo desde el curso 2008-09. A la vista de lo
anterior, los puestos de trabajo que podrian desarrollar nuestros alumnos abarcan un
espectro muy amplio que iria, en el ambito de los negocios, desde responsable
comercial y de ventas, responsable de gestidn integral, hasta técnico comercial del
Estado, pasando por una pluralidad de actividades vinculadas al comercio.

Asi pues, como es facil deducir de las practicas y perfiles que acabamos de exponer, los
efectos profesionales vinculados al Grado en Comercio se derivan de la importancia de
este sector en la actividad econdmica. El desarrollo y el conocimiento de los mercados
exigen estar en posesidn de una preparacidon que permita abordar todo el campo del
trafico mercantil. En este sentido, los sujetos de la actividad mercantil (negocios
comerciales), los instrumentos utilizados para el desempefio de dicha actividad
teniendo presente las nuevas tecnologias y la complejidad de las relaciones
comerciales, hacen necesario disponer de personas especialmente capacitadas para el
desempefio de unas profesiones que insistentemente demanda el mercado laboral. A
lo anterior, debe afiadirse la necesidad de disponer de un personal especialmente
capacitado encargado de realizar las funciones dentro del marco internacional, ya que
la apertura, cada vez mayor, de las economias nacionales al exterior v,
consiguientemente, la posibilidad de acudir a los mercados extranjeros, obliga a contar
con personas iddneas para ejercer esas actividades.

Los datos disponibles sobre la oferta de empleo que realizan las empresas ponen de
manifiesto la necesidad que tienen de este tipo de profesionales. En los informes que
periodicamente realiza Infoempleo, se puede comprobar la demanda de trabajadores,
sobre todo, en dos areas funcionales: Produccién y Comercial, turnandose ambas en el
primer puesto dependiendo de la coyuntura econdmica. Desde el 2005 el area
comercial supone por si sola mds del 25 por ciento de las ofertas de empleo en Espaiia.
Todos estos datos revelan la existencia de una gran demanda de personal formado
para trabajar en el area comercial. Este hecho ha sido constatado por la Escuela
Universitaria de Estudios Empresariales de Vigo al recabar asesoramiento externo para
la elaboracion de este plan de estudio a grandes empresas de la distribucién como El
Corte Inglés, a través de su Subdirector en Vigo D. Antonio Rodriguez Lijé, D. Fernando
Pinto, Gerente del Centro Comercial Gran Via, D. Alberto Rocha Guisande, Gerente de
Texvigo, mostrando todos ellos un gran interés por el desarrollo de estos estudios que
cubren la necesidad de profesionales con formacion especifica en este sector.

El Grado en Comercio responde también a las expectativas expresadas, entre otros,
por la Diputacion de Pontevedra, Consejo Superior de Colegios Profesionales de
Titulados Mercantiles y Empresariales de Espafia, Consejo Superior de Camaras de
Comercio de Espafia, Confederacion de Empresarios, Asociacion de Jovenes



Empresarios, Autoridad Portuaria de Vigo, Colegio Oficial de Agentes Comerciales y el
Ayuntamiento de Vigo.

En el Catdlogo de Cualificaciones Profesionales existe la familia profesional de
Comercio y Marketing, con competencias especificas reconocidas, que encontraran en
esta titulacion su continuidad como estudios universitarios de Grado. La actividad
mencionada esta entre las funciones laborales de mayor demanda en los ultimos afios
sin que haya sido atendida suficientemente en el aspecto formativo dentro de la
universidad, por lo que creemos necesario ofrecer un titulo universitario oficial y
publico de Grado en Comercio.

Normas reguladoras del ejercicio profesional

No procede puesto que la Titulaciéon no esta directamente vinculada a una profesién
regulada.

Referentes internos y externos

En lo que respecta a los referentes internos, manifestamos que con el Grado en
Comercio la Escuela Universitaria de Estudios Empresariales de Vigo retorna, en cierto
modo, a su origen, dado que fue fundada en 1920 como Escuela de Comercio, y en ella
se impartieron durante décadas estudios elementales y superiores de Comercio. No
obstante, hay que poner de manifiesto que el plan de estudios que presentamos tiene
poco que ver con aquél que desaparecié en la década de los 70 del siglo XX. Ahora se
trata de ofrecer unos estudios de Comercio adaptados a la realidad comercial de los
negocios del siglo XXI, similares a los que ofrecen las Ecoles de Commerce francesas y
los College of Commerce anglosajones.

Actualmente, en el dmbito nacional se vienen impartiendo desde hace tiempo y con
notable éxito, por instituciones publicas y entidades privadas, ensefianzas
correspondientes a la gestion comercial y al marketing; éxito tanto en el nimero de
estudiantes que las cursan como en las facilidades para acceder al mercado laboral.

Dentro de la ultima reforma que se realizé de la Formacién Profesional, se crearon dos
titulos relacionados con la actividad comercial de la empresa, uno de grado medio,
Comercio y Marketing y otro de grado superior, Gestion Comercial y Marketing. En
estos momentos son dos titulos que tienen una notable demanda. Es evidente que no
son estudios de grado, pero sirven como referente a la hora de analizar las tendencias
del mercado. Ademas, los alumnos que cursan estos ciclos son una demanda potencial
para el futuro Grado de Comercio, dado que representara una continuidad de sus
estudios, permitiéndoles incrementar su nivel de formacién, lo que a su vez haria
posible que pudieran aspirar a puestos directivos dentro de las organizaciones en las
gue desarrollan su actividad profesional.



Las Unicas posibilidades que tienen para mejorar su formacién en su ambito
profesional se las ofrecen las Universidades Privadas. La que mas tradicion y prestigio
tiene es la Escuela de Gestion Comercial y Marketing ESIC que ofrece la Titulacién
Superior en Marketing y Gestion Comercial. Se trata de una titulaciéon propia que
cuenta con un importante reconocimiento en el mundo de los negocios, tanto en el
ambito nacional como internacional. Esta reputacion se traduce en convenios,
intercambios y convalidaciones con Universidades y Escuelas de Negocios de otros
paises (EE.UU., Europa y Latinoamérica).

En el ambito publico, aunque no oficial, cabe mencionar la labor desarrollada por la
Universidad Auténoma de Barcelona que dispone de un titulo propio relacionado con
el Comercio. Se denomina Grado en Direccién de Comercio y Distribucién, tiene una
duraciéon de tres afios y su contenido se aproxima al Grado en Comercio que se
propone en esta memoria.

En conversaciones con las grandes empresas de la distribucion comercial en Espaia (El
Corte Inglés, Carrefour, Grupo Auchan), una de las quejas mas frecuentes es que la
Unica cantera a escala nacional de personal especificamente formado es la que
procede de ESIC.

Precisamente uno de los objetivos del futuro Grado de Comercio es ofrecer desde la
Universidad Publica una alternativa de calidad a esta oferta privada, de forma que las
empresas, organismos e instituciones, puedan contar con personas formadas
especificamente en marketing y comunicacion.

El interés por la formacion en el campo comercial ha sido puesto de manifiesto por
numerosas empresas, organismos e instituciones publicos y privados. A modo de
muestra indicamos los siguientes:

__ Ayuntamiento de Vigo

_ Autoridad Portuaria de Vigo

_ Diputacion Provincial de Pontevedra

_ Camara Oficial de Comercio, Industria y Navegacion de Vigo

_ Confederacién de Empresarios de Pontevedra

_ Asociacion de Jovenes Empresarios de Vigo y Mancomunidad

_ Colegio Oficial de Titulados Mercantiles y Empresariales de Vigo

_ Colegio Oficial de Titulados Mercantiles y Empresariales de Pontevedra

_ Colegio de Economistas de Pontevedra

_ Colegio Oficial de Agentes Comerciales de Vigo

_ Fundacion Provigo

_ Instituto Ferial de Vigo (IFEVI)

_ Aeropuerto de Vigo

_ Asociacion de Promotores Inmobiliarios

_ Confederacién Empresarial Espafiola de la Economia Social (CEPES)

_ Confederacion Espafiola de Cooperativas de Consumidores y Usuarios (HISPACOQOP)
_ Confederacion General de la Pequefias y Medianas Empresas del Estado Espafiol
(COPYME)



_ Consejo Superior de Camaras de Comercio

_ Consejo Superior de Colegios Oficiales de Titulados Mercantiles y Empresariales de
Espafna

_ Asociacion Nacional de Fabricantes de Conserva de Pescado y Marisco (ANFACO)
_ Cluster de Empresas de Automocién de Galicia (CEAGA)

_ Asociacion Cluster del Naval Gallego (ACLUNAGA)

_ Cooperativa de Empresas del Sector Textil (TEXVIGO)

_ Asociacion Espafiola de Distribuciones, Autoservicios y Supermercados (ASEDAS)
_ Federacion Espafiola de Industrias de Alimentacion y Bebidas (FIAB)

_ Unidn Detallistas Espafioles S. Cooperativa (UNIDE)

_ Inditex

_ El Corte Inglés

_ Centro Comercial Gran Via

_ Alcampo

_ Carrefour

_Vegonsa

_ Pescapuerta

_ Pescanova

_ Citroen

_ Caixa Galicia

_ Banco Pastor

_ Fundacién Pedro Barrié de la Maza

_ Grupo Postal

_ Pascual Silva

_ Carolina Herrera

Todos consideran necesaria la existencia de una titulacion de Grado de Comercio ante
la carencia de una oferta educativa en el sistema universitario espafiol, al tiempo que
es requerida por la trascendencia social del comercio.

La valoracién positiva y el apoyo a su implantacidén es total, asi como los deseos de
colaboracién en el proyecto (Veranexo 2).

En el plano internacional, uno de los aspectos clave en el proceso de implantacion de
los Titulos de Grado es la amplia oferta de estudios superiores asimilables en los paises
que participan en la articulacién del Espacio Europeo de Educacion Superior. Los titulos
en Comercio estan muy bien valorados, gozando de notable demanda tanto del
alumnado como del mercado laboral.

Del analisis de la situaciéon de estos estudios se desprende asimismo una clara
diferenciaciéon de los estudios oficiales de Comercio respecto a las titulaciones de
Economia y Empresa, tanto por sus contenidos como por los perfiles profesionales que
determinan y las necesidades sociales y empresariales a las que responden. En Francia,
pais con una larga y prestigiosa tradicidon en los Estudios Superiores de Comercio,
existen diferentes titulaciones superiores de Comercio: Unas impartidas por las
prestigiosas y cotizadas Ecoles de Commerce y otras por los Instituts Universitaires de
Technologie (IUT), instituciones similares a las Escuelas Universitarias espafiolas. Estas



ultimas imparten una titulacion de dos cursos, que no es equiparable al grado, pero
sus alumnos pueden realizar un tercer curso que les permite acceder a las Licenses
Professionnelles en Commerce impartidas por diversas Universidades publicas
francesas, y que constituyen una primera adaptacion de estos estudios al Espacio
Europeo de Educacion Superior.

En Portugal existen también estudios universitarios de Comercio; concretamente
varios Bachalerato de Estudos Superiores de Comércio, e incluso licenciaturas, como
en la Universidade do Minho.

En Alemania existen Estudios Superiores de Comercio, con caracter mas
profesionalizado, impartidos por las Fachhochschule, que estan llevando a cabo su
proceso de adaptacién y proyectan reconvertir algunas de sus actuales titulaciones en
estudios de Comercio. Otros paises participantes en el Espacio Europeo de Educacién
Superior, como Holanda e Irlanda, también pretenden incluir estudios de Comercio en
su proceso de adaptacion.

Por tanto, los estudios de Comercio tienen entidad y presencia en los paises de
nuestro entorno que participan en el proceso de articulacion del Espacio Europeo de
Educacion Superior, por lo que resultaria paraddjica, desde este punto de vista, la
exclusion del Grado de Comercio en Espana.

Otros paises ajenos al Espacio Europeo de Educacién Superior, pero que se encuentran
proximos culturalmente a nosotros, o constituyen por diferentes motivos un referente
importante en el panorama educativo, ofrecen también titulaciones superiores en
Comercio, diferenciandose de las de Economia y Empresa. Es el caso de Canadj,
Australia, Nueva Zelanda, Argentina, México, etc.

Finalmente, se ha constituido la Red Europea de Comercio en la que participan
diversas Universidades espafiolas a través de sus Escuelas Universitarias de Estudios
Empresariales, Escuelas de Comercio e IUT franceses, ademas de Universidades
italianas, portuguesas y holandesas. El objetivo de esta Red es coordinar las
ensefianzas de Comercio y facilitar la movilidad de profesores y estudiantes.

Dentro de este apartado, se sefialan también como referentes los planes de estudios
de las Universidades publicas espafiolas, europeas e internacionales que imparten
titulos similares.

En cuanto a los planes de estudios de Universidades publicas espafolas, en la
actualidad podemos encontrar dos titulaciones ya aprobadas:

“Comercio” en la Universidad Complutense de Madrid.
“Comercio” en la Universidad de Valladolid.

El referente principal es el Grado en Comercio de la Universidad de Valladolid que, al
igual que el grado de la Universidad Complutense de Madrid tienen una raiz comun
con el que proponemos, puesto que han sido elaborado en el seno de la misma red. No



obstante queremos indicar algunas diferencias estructurales que se observan entre el
grado de referencia de la Universidad de Valladolid y el grado que aqui se propone:

Distribucion del plan de estudios en créditos ECTS, por tipo de materia: Formacién
Basica, 60 créditos igual en ambos planes; Materias Obligatorias, Valladolid 108
créditos frente a 132 de esta propuesta (segun normativa para las universidades
gallegas); Materias Optativas, 45 créditos frente a 36; ademads en Valladolid la oferta
de optatividad triplica el nUmero de créditos a cursar (126/45) mientras que en el caso
de Vigo la oferta —por normativa interna de la Universidad- es solo el doble de créditos
que el alumno debe cursar (72/36). Por otra parte, la normativa de la Universidad de
Vigo no permite ofertar asignaturas menores de 6 créditos, mientras que en el plan de
estudios de referencia se ofertan asignaturas de 3 créditos. Practicas externas 18
créditos frente a 6; Trabajo fin de Grado, 9 créditos frente a 6. Debido a lo
anteriormente expuesto puede parecer que las diferencias existentes entre ambos
planes son mas relevantes de lo que un analisis pormenorizado revela. Asi podemos
afirmar que la formacion adquirida por los alumnos de ambas universidades no difiere
sustancialmente Por lo que se refiere a otras instituciones privadas y publicas, se
vienen impartiendo con gran tradicion estudios relacionados con la actividad comercial
pero en ningun caso se ofrece el titulo de “Comercio”. Como ejemplo citar:

La Escuela de Comercio de la Camara de Comercio de Madrid, con titulaciones de
“Técnico en Gestion Comercial y Marketing” y “Técnico Diplomado en Comercio
Internacional”; la Universidad Camilo José Cela el de “Desarrollo, Gestion Comercial y
Estrategias de Mercado—Marketing”; y la Universidad Europea de Madrid oferta
“Marketing y Direcciéon Comercial”. Todas ellas forman profesionales que responden
parcialmente al perfil de titulados que presentamos, ya que estan mas especializadas
en marketing.

Del mismo modo se pueden analizar los planes de estudio de los referentes externos,
es decir, aquellos grados o “bachelor” similares que se imparten en el resto del mundo.
Sin animo de ser exhaustivos, se enumeran algunos centros dedicados a las
ensefianzas del Comercio, que ofrecen titulos equiparables al grado. Se comienza con
una referencia a lo que ocurre en los paises con los que las Escuelas de Empresariales
espanolas han colaborado mas estrechamente para elaborar el Grado: Francia y
Portugal.

FRANCIA

_ESC Amiens Picardie: Ecole Supérieure de Commerce Amiens Picardie
_ ESC Bordeaux: Ecole Supérieure de Commerce de Bordeaux

__ESC Brest: Ecole Supérieure de Commerce de Brest

__ESC Clermont: Ecole Supérieure de Commerce de Clemont-Ferrand

_ ESC Dijon-Bourgogne: Ecole Supérieure de Commerce de Dijon

__ESC Grenoble: Ecole Supérieure de Commerce de Grenoble

__ESC Le Havre: Ecole Supérieure de Commerce de Havre

__ESC Lille: Ecole Supérieure de Commerce de Lille

__ESC Marseille: Ecole Supérieure de Commerce de Marseille



_ ESC  Montpellier: Ecole Supérieure de Commerce de Montpellier
(http://www.supdeco-montpellier.com).

Es una de las mas importantes Escuelas Superiores de Comercio de Francia. En ella se
imparte el Bachelor en Comercio que ha sido también un referente interesante por el
gran prestigio de esta Gran Escuela.

__ESC Pau: Ecole Supérieure de Commerce de Pau

_ESC Reims: Ecole Supérieure de Commerce de Reims

_ESC Rennes: Ecole Supérieure de Commerce de Rennes

__ESC Rouen: Ecole Supérieure de Commerce de Rouen

__ESC Toulouse: Ecole Supérieure de Commerce de Toulouse

_ ESCEM: Ecole Supérieure de Commerce et de Management

_ ESSCA: Ecole Supérieure des Sciences Comerciales d’Angers

_ EDHEC: Ecole de Hautes Etudes Comerciales de Nord

_ Université du Littoral Cote d’Opale: (DUT Techniques de commercialisation, Licence
Sciences Economiques et Sociales Appliquées: Commerce-Gestion
http://www.univlittoral. fr/form/form_init/pdf/licence_sesa_cg.pdf

_ Université de Pau et des Pays de I’Adour (DUT Techniques de commercialisation,
Licence Professionnelle de Commerce, Master Managemente International: commerce
international http://iae.univpau. fr/FR/admin/images/up/formation_45.pdf

PORTUGAL

__Universidad de Fernando Pessoa.

_ Universidad de Aveiro.

__Instituto Politécnico de Setubal-ESCE.
http://web.esce.ips.pt/candidatos/pdfs/licenciaturas/plano_de_estudos_GDL.pdf
_Instituto Politécnico de Leiria-IPL.

_ Instituto Politécnico de Tomar.

En el mundo anglosajén, el Titulo de Bachelor of Commerce se imparte en todas las
Universidades importantes: Reino Unido, Irlanda, Estados Unidos, Canada, Australia,
India, etc. Se trata de un Grado de Comercio, llamado de forma abreviada BCom o
BComm, que es en realidad un Grado de Comercio en el que se incluyen algunas
nociones de administracién de empresas. Tiene tres pilares fundamentales: la
empresa, las finanzas y la actividad comercial de la empresa, que abarcan materias
como Contabilidad y Finanzas, Marketing, Sistemas de Informacién de Gestidn,
Economia y Gestidn de Recursos Humanos. Este tipo de estudios se puede cursar en
Escuelas de Negocios, (School of Business) o bien en College o Facultades de Comercio.
Por lo general, se trata de un Grado que sigue el modelo tradicional de clases
magistrales y trabajo (dentro y fuera del aula) que suele impartirse de septiembre a
mayo. Normalmente, los dos primeros cursos se articulan en torno a los principios
basicos empresariales —economia, derecho, marketing y contabilidad—, mientras que
los ultimos cursos permiten una especializacién en las areas de mayor interés para el
alumno. Son precisamente en los dos ultimos cursos académicos en los que se
encuentra la mayor optatividad del Grado. Estos se suelen encontrar divididos en dos
semestres y los cursos se organizan en modulos con examenes a final de cada



semestre, diciembre y mayo. En el Ultimo curso el alumno ha de realizar un Trabajo de
Fin de Grado.

El Grado de Comercio tiene un reconocimiento internacional por parte de las
principales universidades, organismos profesionales y empresas. Como se considera de
una cualificacion empresarial alta, permite a sus graduados obtener empleo en
puestos como directores comerciales y otras profesiones relacionadas con los aspectos
comerciales de las empresas. Se trata de Titulos que tienen una gran demanda de
alumnos internacionales, procedentes fundamentalmente de Asia.

Citamos algunos ejemplos de Escuelas o Facultades de Comercio en diferentes partes
del mundo anglosajon:

IRLANDA

_ University of Galway
http://www.nuigalway.ie/courses/undergraduate/courses.php?cCode=
_ Cork College of Commerce

_ Shannon College of the National University of Ireland

_ UCD Quinn School of Business

REINO UNIDO

_ London College of Commerce. Situado en el barrio de Wembley en Londres
http://www.lcc.eu.com/Icmdipstudies.html

_ Cheltenham International College of Commerce. Cheltenham

_ Central College of Commerce of Glasgow

_ Napier College of Commerce and Technology, Edimburgo

_ College of Commerce. University of Glamorgan. Gales.

_ BA Commercial Management. Swansea Metropolitan University.
(http://www.sihe.ac.uk/sihe/sbs/modules.htm).

Este es uno de los Centros con los que REDCOM (Red Europea de Estudios de
Comercio) trabajé para el desarrollo del Grado en Comercio, debido a que imparte un
titulacion similar en Commercial Management y tiene un convenio con la E. U. de
Estudios Empresariales de la Universidad Complutense de Madrid lo que facilité
notablemente los contactos de la Red con dicha Universidad britanica. En el disefio de
su Programa podemos leer:

Programme Design Government and academic initiatives designed to support
entrepreneurship have rekindled interest in the concept of the complete commercial
manager as witnessed by the growing level of interest shown by large scale
corporations in the development of a specific skills base. The role of Commercial
Management has evolved in the areas of project managers, contracts managers and
business development managers. The discipline of Commercial Management is by its



nature ‘commercial’ in that it engenders the entrepreneurial spirit to identify,
negotiate, develop and manage, profitable commercial relationships and projects from
inception through to completion.

El texto anterior recoge de forma sintética la naturaleza “comercial” y la define como
el espiritu de identificar, negociar, desarrollar y gestionar relaciones comerciales
provechosas y proyectar dichas relaciones desde el comienzo hasta su finalizacién.
Habilidades y capacidades que hemos recogido en nuestras competencias generales,
especificas y transversales.

CANADA

_ Bachelor en Commerce. Eduards School of Business. University of Saskatchewan
http://www.edwards.usask.ca/programs/undergrad/index.html

_ Grant MacEwan College, Alberta

_ Queen’s School of Business at Queen’s University, Kingston, and Ontario

_ Royal Roads University, Victoria, British Columbia

_ University Canada West, Victoria, British Columbia

http://www.ucan.ca/Online_and Campus Programs/Bachelors Degrees/Undergradua
te

ESTADOS UNIDOS

_ College of Commerce. DePaul University. Imparte esta carrera desde 1912 en la
ciudad de Chicago. http://commerce.depaul.edu/undergrad/

_Indiana College of Commerce

_ California College of Commerce

_ Bowling Green College of Commerce. Bowling Green Business University. Glasgow,
Kentucky

AUSTRALIA

_ Australian International College Of Commerce. Perth

_ College of commerce. Macquarie University. Sidney
http://www.handbook.mq.edu.au/2009/Undergraduate/DegreesDiplomas/Degree.ph
p?DegreeName=Bachelor+of+Commerce

_ Flinders University, Adelaide

_ University of Melbourne

_ University of Newcastle

INDIA

_ Shri  Ram College of Commerce. University of Delhi desde 1926
http://www.srcc.edu/commercehonours.html

_ St. Vincent's College of Commerce. Pune, Maharashtra

__H. L. College of Commerce premier institution in commerce education in Western
India. Gujarat



_ Kolkata University, cuenta desde 1956 con el Goenka College of Comerse, Kolkata
(Calcuta)

PAKISTAN

_ Hailey College of Commerce. University of the Punjab. Lahore
http://www.pu.edu.pk/departments/default.asp?deptid=22

NUEVA ZELANDA

_ University of Canterbury, Christchurch
http://www.canterbury.ac.nz/courses/undergrad/bcom.shtml

Fuera del mundo de tradicién anglosajona y de Europa también encontramos Escuelas
o Facultades de Comercio que imparten Titulos en Comercio en:

JAPON

_ Metropolitan College of Commerce, Tokio, es uno de los mas prestigiosos de Japon;
existe desde 1954

_ El Yokohama College of Commerce con 115 profesores y mas de 2.200 alumnos
existe desde 1968

_ El Takachiho College of Commerce de la Takachiho University Suginami Tokyo, Tokyo
_ Nagoya University of Commerce and Business Administration cuenta con un College
of Commerce

_ Tokyo University

_ La Hitotsubashi University, una de las primeras Universidades privadas (1875),
cuenta con el Tokyo College of Commerce desde 1920

_ La DePaul University cuenta con un College of Comerse en Tokyo

_ La Takasaki University of Commerce, de Takasaki, cuenta con un College of
Commerce

_ Okohama College of commerce

_ Nihon University. College of Commerce. http://www.bus.nihon-u.ac.jp/english/

La primera Universidad privada del Japon, fundada en 1889, con mas de 100.000
alumnos. En esta Universidad se puede observar como conviven una Facultad de
Econdmicas y una Facultad de Comercio, a escasos metros uno de la otra, sin que
aparentemente se produzcan interferencias, ni sus gestores consideren que existen
ineficiencias por la existencia de ambos centros.

TAIWAN

_ College of Commerce de La National Chengchi University, fundada en 1927
http://iep.nccu.edu.tw/ (pagina web en inglés, para intercambios internacionales).

CHINA

_ College of Commerce. National Chengchi University
_ Guangzhou Puiching College of Commerce



MEXICO

Se denomina Licenciatura en Relaciones Comerciales y se imparte en centros como:

_ Escuela Superior de Comercio y Administracion perteneciente al prestigioso Instituto
Politécnico Nacional. http://www.escasto.ipn.mx/index.html

_ Universidad ICEL. Coacalco

_ Universidad Auténoma de Juarez. Tabasco

Con todo ello hemos tratado de poner de manifiesto que el Grado en Comercio es una
demanda de la sociedad, de las empresas, organismos e instituciones publicos y
privados. Ademas los estudios de Comercio tienen una fuerte implantacion en las
universidades de todo el mundo lo que facilita el reconocimiento de estos
profesionales a nivel internacional.

Descripcidn de los procedimientos de consulta utilizados para la elaboracién del plan
de estudios.

- Descripcion de los procedimientos de consulta internos

En la elaboracién del plan de estudios que aqui presentamos se ha tratado de escuchar
las opiniones de los diferentes grupos de interés que tienen algun tipo de vinculacién
con el Grado en Comercio. El punto de partida es la Junta de Titulacion ya establecida
con anterioridad, presidida por la Vicerrectora de Titulaciones y Convergencia Europea
y, manteniendo el peso, una representacion del profesorado, alumnado y personal de
Administraciéon y servicios. Estos tres estamentos se distribuyen entre la
representacion ponderada que tiene en esta Junta las titulaciones de LADE de las
Facultades de Ciencias Econdmicas y Empresariales de Vigo y de Ciencias
Empresariales y Turismo de Orense, y de la Escuela Universitaria de Estudios
Empresariales de Vigo.

La Junta de Titulacién se reune el 21 de septiembre de 2009 y acuerda aprobar los
perfiles de los dos grados a desarrollar presentados por la Facultad de Ciencias
Empresariales y Turismo de Orense, el Grado en Consultoria y Gestion de la
Informacidn y por la Escuela Universitaria de Estudios Empresariales de Vigo, el Grado
en Comercio.

Se acuerda encargar a una Comision Delegada la elaboracion de la Memoria del Grado
en Comercio. Esta Comision, esta integrada por profesores de dreas con docencia en la
actual diplomatura y representantes de la direccidn del Centro, de los alumnos y del
personal de administracion y servicios. Previamente, la Comisién Permanente en
reunién del 15 de septiembre de 2009, define y aprueba el perfil que se presentaria a
la mencionada Junta de Titulacidn. A partir de la aprobacién del mencionado perfil de
la titulacidn por la Junta de Titulacion, la Comisién Delegada se ha ido reuniendo
periédicamente con el fin de proceder a la elaboracion de la memoria. Los contenidos
y los acuerdos quedan reflejados en las correspondientes actas que la secretaria del
Centro levanta. En los casos en que los acuerdos suponen una aportacion relevante,



son colgados en la web del Vicerrectorado para conocimiento de los miembros de la
Junta de Titulacién.

Con fecha 17 de noviembre de 2009 se reune la Junta de Titulacion para someter a
aprobacion la estructura del plan de estudios elaborado por la comision. Mientras,
ésta sigue trabajando en algunos puntos incompletos para, finalmente, el 14 de
diciembre de 2009, aprobar la Memoria de Solicitud del Grado en Comercio,
continuando el proceso de revisidn interna de la Universidad de Vigo.

Posteriormente, la Comision de Organizacion Académica y Profesorado (COAP),
delegada del Consello de Goberno de la Universidad de Vigo, emite un informe
favorable. El ultimo tramite dentro de la Universidad de Vigo es la aprobacidn, por
parte del Consello de Goberno que, igualmente, emite informe favorable en su reunién
de 21 de diciembre de 2009, y por el Consello Social, que también informa
favorablemente en su reunion de 22 de diciembre de 2009.

Tras el informe favorable del Consello Social de la Universidad de Vigo, sera remitida a
la Xunta de Galicia y finalizara este proceso con su remision a la ANECA, para la
verificacion del titulo.

Para poder llevar a cabo este proyecto de Grado, la Comisidén de Plan de Estudios de la
Escuela Universitaria de Estudios Empresariales de Vigo ha tenido en cuenta los
siguientes textos legales y documentos que regulan y orientan la elaboracién del Plan
de Estudios del Grado:

_ Ley Organica 6/2001, de 21 de diciembre, de Universidades (LOU).

_ Ley Organica 4/2007, de 12 de abril por la que se modifica la Ley Organica 6/2001, de
21 de diciembre de Universidades.

_ Real Decreto 1393/2007, de 29 de octubre, por el que se establece la ordenaciéon de
las ensefianzas universitarias oficiales.

_ Real Decreto 1044/2003, de 1 de agosto, por el que se establece el procedimiento
para la expedicidon por las Universidades del Suplemento Europeo al Titulo.

_ Real Decreto 1125/2003, de 5 de septiembre, por el que se establece el sistema
europeo de créditos y el sistema de calificaciones en las titulaciones universitarias.

_ Real Decreto 1742/2003, de 19 de diciembre, por el que se establece la normativa
basica para el acceso a los estudios universitarios de caracter oficial.

_ Ley Organica 3/2007, de 22 de marzo, para la igualdad efectiva de mujeres y
hombres.

_ Estatutos de la Universidad de Vigo.

Ademas se han utilizado otros documentos de interés que ha tomado en consideracién
la Comision:

_ La Educacion y la Formacidon — Ensefiar y aprender — hacia la sociedad cognitiva —
Libro Blanco. Resumen. COM (95) 1 y 2. Comisién de las Comunidades Europeas.
(1995)



_ Memorandum sobre el aprendizaje permanente. 1 y 2. SEC. Comision de las
Comunidades Europeas.(2000).

_ Guia de apoyo para la elaboracién de la memoria para la solicitud de verificacién de
Titulos oficiales (Grado y Master)

_ Protocolo de evaluacién para la verificacidon de Titulos universitarios oficiales (Grado
y Master).

Para aclarar algunos aspectos de redaccion concreta del Plan nos hemos servido de
otros documentos de apoyo:

_ Presentaciones explicativas del Programa Verifica (disponibles en
http://www.aneca.es/active/ active_verifica_pre.asp):

_ El estudio “Adaptacién de los Planes de Estudio al Proceso de Convergencia
Europea”, dirigido por Mario de Miguel Diaz, subvencionado por el Programa de
Estudios y Analisis del MEC.

_ Ademas de estos documentos, la Comisidon ha tenido en cuenta las directrices de los
organos de gobierno de la Universidad de Vigo.

- Descripcion de los procedimientos de consulta externos

Durante la realizaciéon de la memoria se ha estado en contacto con diferentes grupos
externos a la Universidad interesados en el titulo. El objetivo es conocer sus opiniones,
sugerencias y consejos sobre diversos aspectos.

Como ya hemos indicado en el epigrafe anterior, los contactos con empresas,
organismos e instituciones han sido habituales ya que, en definitiva son los que
ofreceran buena parte de los puestos de trabajo a los nuevos titulados.

Dentro de estas consultas en el exterior, se ha contado con los antiguos profesores y
alumnos de la Escuela de Empresariales, ya que reunen en una misma persona su
experiencia exterior y su vinculacion con el Centro.

También se han realizado consultas con estudiantes actuales.

Una vez finalizada la propuesta de plan de estudios se le hizo llegar a los contactos
externos para solicitar su opinion y su apoyo, si asi lo consideraban oportuno, como
aval del proceso de elaboracion del Grado en Comercio.

A todo ello debemos anadir que la elaboracién del Grado en Comercio que aqui
presentamos se basa en el trabajo previo desarrollado desde el aino 2003 cuando las
Escuelas de Empresariales de toda Espafia representadas en la Conferencia de
Directores de Escuelas deciden trabajar de forma conjunta para desarrollar los futuros
Grados a impartir.



A lo largo de las diversas reuniones de la Conferencia de Directores de Escuelas
Universitarias de Estudios Empresariales que se producen durante de los afios 2003 y
2004 va tomando forma la Red del Grado en Comercio (REDCOM, asimilada a la Red de
Ciencias Empresariales RECEM — ver www.euce.ua.es/recem), del que son miembros la
mayor parte de la Escuelas de Empresariales de Espafia. Destacan por su participacidon
activa las Escuelas de La Corufia, Vigo, Oviedo, Jovellanos de Gijon, Bilbao, Vitoria-
Gasteiz, la Escuela de la Camara de Comercio de Bilbao, Zaragoza, Huesca, Valladolid,
Soria, Sabadell, Alicante, Sevilla, Mdlaga, Melilla, Ceuta, Santa Cruz de Tenerife, Las
Palmas y Madrid.

El objetivo de esta Red es desarrollar de forma coordinada el plan de estudios del
nuevo Grado y la adquisicion de competencias por parte de los estudiantes. Para ello
se consideraron las aportaciones de las diferentes Escuelas que forman parte de
REDCOM vy se pidid opinidn a empresas y colegios profesionales sobre la conveniencia
de implantar este tipo de estudios en Espafia y cual deberia ser el perfil de los mismos
y las competencias y habilidades que deberia adquirir los alumnos que cursaran estos
estudios. Las sugerencias fueron recogidas por la Comision Permanente de la
Conferencia de Directores de E. U. de Estudios Empresariales que ordend las
propuestas las propuestas de asignaturas, armonizando las que eran de contenido
similar, aunque el nombre pudiera variar, y se fueron recopilando las diversas
propuestas sobre los objetivos y competencias.

Posteriormente, se pidié a agentes externos que valoraran estas propuestas, contando
con la presencia de los representantes nacionales de los Colegios de Titulados
Mercantiles y Empresariales y de Agentes Comerciales que participaron con
regularidad en todas las reuniones de la Comision Permanente. También se consulto a
diversas empresas e instituciones, a las que una vez hechas las consultas se les pidié un
certificado de apoyo al Titulo.

Con las propuestas de los diversos Centros y las recomendaciones de los agentes
externos la Comisién Permanente elaboré una propuesta sobre objetivos,
competencias y asignaturas que fue debatida en dos plenos de la Reunién de
Directores celebrados en Madrid Valladolid en el afio 2007.

La Red de Grado Europeo en Comercio se cred en Alicante en septiembre de 2005 con
el objetivo de adaptar esta titulacion, que ya se estaba impartiendo en paises como
Francia y Portugal, a las directrices emanadas de Bolonia y favorecer su implantacién
en el resto de los paises de la Union Europea. En ella participaron Universidades de
seis paises europeos, ademds de Espafia y se llegd a acuerdos de principio para
desarrollar una carrera cuyos alumnos pudieran estudiar en diferentes paises y cuyo
diploma fuese reconocido en el ambito del Espacio Europeo de Educacion Superior.

En un principio constituyeron esta Red las E. U. de Ciencias Empresariales de las
Universidades de Vigo, Valladolid, Complutense de Madrid, Malaga, Pais Vasco,
Alicante, Sevilla, Zaragoza (Escuelas de Zaragoza y Huesca) Oviedo (Escuelas de Oviedo
y de Gijon) y Pompeu Fabra, ademas de Universidad de Néapoles Federico Il (Italia),
Instituto Politécnico de Setubal (Portugal), IUT de Annecy de la Universidad de Savoia



(Francia), La Internacional Business School de la Hanze University Graningen (Paises
Bajos) y Centro de Estudios Superiores Felipe Il de Aranjuez.

Posteriormente, en el afio 2007, se incorporaron a esta Red las E. U. de Estudios
Empresariales de las Universidades de Granada (E. U. de Ciencias Sociales de Melilla),
Pais Vasco (E. U. de Ciencias Empresariales de Vitoria-Gasteiz), La Laguna, La Coruiia,
Valladolid (E. U. de Ciencias Empresariales y del Trabajo de Soria), ESC Bretagne Brest
(Francia) y la IUT de la Universidad Montesquieu de Bordeaux (Francia). También
estuvieron presentes representantes de las Universidades de Tras-os-Montes e Alto
Douro (Portugal), Southampton Institute (UK), Leuven (Bélgica), Katho (Bélgica), Avans
Hogeschool (Paises Bajos), Ecole Supérieure de Commerce de Troyes (Francia), IUT Le
Havre (Francia), Ecole Supérieure de Commerce de Pau (Francia) y Université Nancy I
(Francia).



